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Opis strategii wdrozenia osiggnie¢ naukowych opracowanych przez studenta/éw
w ramach projektu Partnerski Zwigzek Nauki i Postepu

Nazwa dziatania/nazwa rozwigzania/strategii
Syropy w saszetkach

Imie i nazwisko autora/autorow

Paulina Trzcinska, Monika Cicha

Uczelnia, Wydziat, Specjalnos¢

Politechnika Poznanska, Wydziat Inzynierii Zarzgdzania

Przedsiebiorstwo lub branza, dla ktérych dedykowane jest rozwigzanie/strategia
Branza spozywcza; przedsiebiorstwo zajmujgce sie produkcjg syropow do rozciericzania z wodg

Opis rozwigzania/strategii:
1. problem, na ktéry odpowiada rozwiqzanie/strategia
2. podstawowy cel realizacji

1. Na polskim rynku istnieje szeroki wybdr syropéw smakowych wszelkiego rodzaju marek. Zauwazmy
jednak, ze majg one podstawowg wade — nieporeczne i niezbyt wygodne opakowanie. W tym miejscu
nalezy wiec zadac pytanie, co jest nie tak ze szklanymi, najczesciej litrowymi, butelkami, w ktérych na
co dzien kupujemy soki? Otéz, pomimo tego iz szkto jest surowcem ekologicznym, ktéry catkowicie
poddaje sie recyklingowi, trze ba zauwazy¢ jest to materiat stosunkowo ciezki i kruchy. Wyobrazmy
sobie wiec sytuacje, w ktdrej pragniemy zabrac¢ butelke syropu ze sobg, wybierajac sie na wycieczke
rowerowa. Pierwsze co zrobimy to owiniemy sok szczelnie gazetami, co nakierowane bedzie obawg
przed zbiciem szklanego produktu, a co w konsekwencji mogtoby nas doprowadzi¢ do skaleczenia sie
odtamkami szkta. Kolejna rzecz, ktdra z pewnoscig bedzie nam doskwieraé, to ciezar butelki.
Pamietajmy réwniez, ze potrzeba nam réwniez butelki z wodg w ktdrej bedziemy mogli rozciericzyé
nasz syrop, co zwieksza nasz ciezar dwukrotnie.. Kolejng wadg dostepnych na rynku syropdw, ktéra z
pewnoscig rzuci nam sie w oczy i to nie tylko na rowerowej wycieczce, ale rowniez w domowym
zaciszu, bedzie problem z porcjowaniem produktu. lle potrzeba podejs¢ aby sok w szklance, ktérg
przygotowujemy miat idealny smak? Raz wlejemy za duzo syropu i musimy ponownie dolewaé wode,
innym razem wlejemy za mato syropu i tym razem potrzeba ponownego dolania syropu. Oczywistym
rozwigzaniem bedzie wypicie niekoniecznie smacznego soku jaki udat nam sie przy pierwszym
podejsciu, ale dlaczego mielibysmy odbierac sobie przyjemnos¢ delektowania sie idealnie
skomponowang mieszankg syropu z wodg?

2. Alternatywnym rozwigzaniem dla przedstawionej powyzej problematyki mogg stac sie proponowane
przez nas syropy w saszetkach. Naszym podstawowym celem jest zapewnienie wygody i fatwosci
uzytkowania naszego produktu. Chcemy utatwi¢ nabywcom zaréwno porcjowanie syropu jak rowniez
umozliwi¢ im transport i zabieranie wszedzie ze sobg ulubionego soku, bez obaw o jego zniszczenie.
Mamy réowniez na uwadze mozliwosci finansowe konsumentéw, dlatego wazna jest dla nas niska
cena produktu, umozliwiajgca dostep do produktu wszelkim grupom konsumenckim.
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Elementy innowacyjne rozwigzania/strategii (jesli istniejg)

Syropy w saszetkach sg produktem jakiego do tej pory nie znajdziemy na polskim rynku. Jest to alternatywa
dla ogdélnodostepnych syropdw, oferowanych najczesciej w litrowych, szklanych butelkach. Innowacyjnos¢
naszego produktu polega na potgczeniu niewielkiego i lekkiego opakowania z jego zawartoscig — syropem do
rozciefczania z wodg. Warto w tym miejscu nadmienié iz nasze innowacyjne saszetki bedg produkowane ze
specjalnej, trwatej foli, zapewniajgcej trwatos¢ i dajgcej gwarancje nierozerwania w sposdb samoistny.
Nowym rozwigzaniem réwniez z pewnoscig bedzie porcjowanie soku — jedna saszetka zawiera 5ml syropu, co
jest adekwatne do rozcieniczenia z jedng szklankg wody. Dzieki swej niewielkiej formie nasz produkt bedzie
mozna zabierac ze sobg wszedzie - czy to do pracy, na uczelnie, badz wycieczke rowerowg, co jest procesem
utrudnionym przy ciezkich i szklanych butelkach syropédw dostepnych na rynku. Nalezy réwniez wspomnieé o
kolejnej innowacji zwigzanej z opakowaniem naszego produktu, jakim jest tatwe otwarcie na zgrzewie
saszetki, ktore nie wymaga koniecznosci uzycia nozyczek. Takze nowoscig wsréd produktéw sprzedawanych
w tej formie bytaby mozliwos¢ kupienia catego zestawu saszetek, w ktdrym kazda zawierataby syrop o tym
samym badz réznym smaku. Innowacyjnos$¢ naszego produktu polega na tym, Zze jest on pionierem w swojej
dziedzinie.

Spodziewane korzysci dla przedsiebiorstwa wdrazajgcego rozwigzanie/strategie

Wprowadzenie produktu na rynek, poniewaz jestesmy pionierami w tej dziedzinie, stwarza szanse na
wyrdznienie sie sposrdd konkurencji i zdobycie duzego rynku. Wprowadzajgc produkt na rynek oczekujemy,
duzego zainteresowania ze strony nabywcow. Wsréd nich bedg studenci, kierowcy, osoby starsze oraz rodzice
z dzie¢mi, ktérym wprowadzenie soku fatwego w uzywaniu znacznie poprawi komfort zaspokajania
podstawowych potrzeb. Poprzez innowacyjne wykorzystanie znanych juz produktdw, chcemy pozyskac wiecej
klientdw. Poprzez uzycie sprawdzonej juz techniki wytwarzania preparatéow w takiej formie, produkcja
syropow odniesie sukces i przyniesie przedsiebiorstwu wiele korzysci. Wykorzystane innowacyjne maszyny
pozwolg na tanig produkcje syropu. Oczekujemy, ze po wprowadzeniu innowacyjnego rozwigzania na rynek,
koszt inwestycji przedsiebiorstwa sie zwrdci, poniewaz cena penetracyjna jest nizsza od cen poréwnywalnych
produktédw konkurencyjnych, juz znajdujgcych sie na rynku. Taka cena kreuje duzy popyt, co umozliwia
szybkie obnizenie kosztéw produkcji. Pozwala to na szybkie uzyskanie duzego udziatu w rynku, zanim
konkurenci zdgzg wejs¢ ze swoimi wersjami produktu. Z uptywem czasu cena produktu bedzie rosta, co
korzystnie wptynie na rozwdj przedsiebiorstwa. Nasz produkt bedzie tak udoskonalony, ze konkurencja
bedzie musiata uefektywni¢ swoje dziatania, by méc konkurowa¢ na wysokim poziomie z syropami naszej
marki, co bedzie wydtuzato czas pojawienia sie go na rynku. Dlatego mamy szanse rozpowszechni¢ naszg
marke i sprawic by popyt na nasz sok byt ustabilizowany na wysokim poziomie.
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