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Opis strategii wdrozenia osiggnieé¢ naukowych opracowanych przez studenta/ow
w ramach projektu Partnerski Zwigzek Nauki i Postepu

Nazwa dziatania/nazwa rozwigzania/strategii

Walizka z kosmetykami ,,Must have”

Imie i nazwisko autora/autoréw

Natalia Dlubata i Ewa Klos

Uczelnia, Wydziat, Specjalnos¢

Politechnika Poznanska, Wydziat Zarzadzania

Przedsiebiorstwo lub branza, dla ktérych dedykowane jest rozwigzanie/strategia

Branza kosmetyczna

Opis rozwigzania/strategii:
1. problem, na ktéry odpowiada rozwigzanie/strategia

1.Brak czasu u klientdw na robienie poszczeg6élnych zakupow

2. Zapominanie o rzeczach niezbgdnych ktdre sa potrzebne w kazdej podrézy
3. Wysokie koszty zwiazane z przygotowaniem kosmetykow do wyjazdu

4. Robie przez klientow zakupow ,,na ostatnia chwile”

Wszystkie wymienione wyzej problemy sa powodem ciagtej pracy ludzi lub po prostu zwyktym
codziennym pos$piechem .
2. podstawowy cel realizacji

Celem wprowadzenia naszego produktu na rynek jest polepszenie zycia kazdego cztowieka
ktoéry charakteryzuje sig brakiem wolnego czasu. Utatwiajac mu to wprowadzamy na rynek produkt
ktory powinien si¢ znajdowa¢ w kazdym domu, powinien by¢ przybornikiem kazdego
podrozujacego. Zdajac sobie sprawe ze sytuacji ludzi, widzac na ulicach pos$piech ludzi wychodzimy

z pomoca do klienta i oferujemy gotowy produkt.
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Elementy innowacyjne rozwigzania/strategii (jesli istnieja)

Nasz produkt jest innowacyjny i prosty, poniewaz sktada si¢ juz z istniejacych produktow. Nalezy
pamigtac ze produkty te sa najlepszych marek, takie ktore juz dawno zdobyty zaufanie klientow.
Dbamy o klienta i chcemy aby jego zakupy byty udane i szybkie, wiemy na swoim przyktadzie,
ze wchodzac do sklepu juz w drzwiach zapominamy co powinni§my kupi¢ a nasz produkt
wyrecza klienta w domyslaniu si¢ co mu jest potrzebne na dzisiejsza noc lub wyjazd. Nasz
pomyst zawiera przeciez nie tylko dobre produkty kosmetyczne i odziezowe ale takze jest
zapakowane w pigkne walizki ktorych si¢ nie powstydzimy nawet na wigkszych konferencjach

czy w czasie podrozy.

Spodziewane korzysci dla przedsiebiorstwa wdrazajgcego rozwigzanie/strategie

Oczekiwany zwrot kosztow inwestycji.
Pozyskanie kolejnej grupy klientow.

Zwigkszenie udziatu w rynku wszystkich produktow przedsigbiorstwa.

P w NP

Zmiana struktury wyksztatcenia, aby co najmniej 10% wszystkich pracownikéw firmy
posiadato wyzsze wyksztatcenie w przeciagu 3 lat.
5. Modernizacja istniejacych materiatow do pakowania, prowadzaca do obnizki kosztow o 10%

w przeciagu 10 lat

Jednoczesnie, uprzejmie prosimy o0 wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych zgodnie z
ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 ochronie danych osobowych z pozn. zmianami przez Samorzad Wo-
jewodztwa Wielkopolskiego i Politechnike Poznanska w celu umieszczenia opiséw osiagnie¢ nauko-
wych na stronie www.naukaipostep.pl.
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